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uelva amplia su oferta de

rismo de

golf en la provincia

La apertura prevista en 2009 del Club de Golf La Monacilla, ubicado en la

localidad de Aljaraque, elevara a un total de 11 los campos que conforman la oferta

Acciones como Golf, Huelva laLuzintentan promocionar esta actividad deportiva en la provincia.

R.E.

Alos ocho campos de golf con los

que ya contaba la provincia de

Huelva se han sumado este afio
los dos recorridos de Costa Esuri
Golf Club (oeste y este), asi como
el recorrido norte del Golf El
Rompido, en el término de Carta-
ya, segin subray® hace dias el
presidente del Patronato Provin-
cial de Turismoa, José Prieto.

Para promocionar esta oferta, el
el organismo puiblico y la Asocia-
ci6én de Campos de Golf de Huelva
han puesto en marcha unaserie de
acciones bajo Ia marca Golf, Huel-
va la Luz, como la edicion de la

Un reclamo entre los visitantes
europeos, sobre todo escandinavos

El 70% de los turistas escandina-
vos que flegan a Huelva atraidos
por el golf repite, sobre todo por
la climatologia, un aspecto funda-
mental que ha conseguido deses-
tacionalizar el turismo en la pro-
vincia, ya que la época fuerte de
este deporte es fuera del verano.
Segun explica el vicepresidente
de fa Asociacion de Campos de
Golf de Huelva, Joaquin Lépez, la
mayoria de los extranjeros que

llegan a la provincia para practicar
este deporte son britanicos, se-
guidos por los suecos y los islan-
deses. Su llegada consigue “salvar
la situacion de crisis general del
turismo”, A pesar de ello, Lopez
resefia que este turismo también
ha caido un 15 o un 20% respecto
a 2007, “pero teniendo en cuenta
que hay mas campos de golf, el
dato no es tan negativo”, segiin
expiica ef presidente del Patrona-
to Provincial de Turismo, José
Prieto. Por otro lado, Joaquin L6-
pez explica que estos jugadores
se sienten atraidos por otros as-
pectos de Andalucia,

nueva guia de golf de 1a provincia,
donde se incluyen todos esos cam-
pos. Prieto destaca que “la oferta
de golf juega un papel importante
en la labor de desestacionaliza-
cidn del turismo onubense”, ade-
mas de resaltar la buena relacion
entre calidad y precio que ofrecen
los campos de la provincia, la ve
taja de que no estan masificados y
las buenas condiciones climatolg-
gicas de que gozaHuelva.

Asimismo, José Prieto subraya
que la importancia de fomentar es-
te turismo radica principalmente
en que atrae a una serie de turistas
de “alto nivel adquisitivo” y permi-
te “potenciar una oferta comple-
mentaria al turismo de soly playa”.

Con respecto a la nueva guia de
golf, editada en espafiol e inglés,
indica que ha servido de herragy-
mienta promocional de la oferta
onubense en la tercera edicion de
la feria Madrid Golf, celebrada el
pasado fin de semana, en la que
ademds se ha presentado una
nuevaaccién que desarrolla el Pa-
tronato de Turismo y la Asocia-
cién de Campos para la promo-
cién de la oferta de golf denomi-
nada Huelva la Luz Gelf Classic
(amateur Championship).

Esta, que se celebrard en mayo
de 2009, se llevard a cabo junto
con el operador especializado ada
turismo de golf Hole in one que se
encargara de su comercializacion
entre los aficionados a este de-
porte de todo el panorama euro-
peo. Setratade ofrecera través de
un paquete cerrado la posibilidad
de participar en un torneo de golf
que se desarrollara a lo largo de
cinco campos de Huelva.

MAS ACCIONES

Otra de las acciones que contri-
buird a la promocién de la oferta
de goif onubense serd la partici.
pacion en la feria més profesional
de este segmento, la IGTM (Inter-
national Golf Travel Market), que
se desarrollard del 17 al 20 de no-
viembre en Marbella, y en la que
viene participando la oferta onu-
bense enlos dltimos cuatro afios.

Ademis, este encuentro se de-
sarrollara en el municipio por se-
gunda vez después de que tam-
bién fuera la sede en el pasadegs
2006, Segin la organizacién, se
espera un ndmero de participan-
tes al menos igual que en 2006,
en el que “se bateron todos los
récords de asistentes”.



